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NOSSOS PRODUTOS

TV

A EPTV impacta mais de 12,1 milhées de
telespectadores potenciais nas pragas
Campinas, RibeirGo Preto, SGo Carlos e
Sul de Minas.

o

OOHE EP VENTURES

EP Painéis, frontlights que proporciona
exposicdo da marca em  pontos
estratégicos de Campinas e Ribeirdo
Preto. O EP Ventures & responsdvel pelo
investimento em empresas de alta
tecnologia.

=) phingis EPVENTURES

GRUPOEP

RADIO

A programagéo didria da EP FM em Campinas, Araraquara e Séo Carlos é foca
em assuntos regionais, incluindo programagéo de noticias, musica, entreteniment
esportes, variedades e cultura. Programagdo jornalistica 24h por dia, a CBN é o 4°
veiculo mais admirado do mercado e estd presente em Campinas e Ribeirdo Preto.
A Jovem Pan Ribeiréio apresenta uma programagcdo totalmente diferenciada.
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EVENTOS

A OA eventos atua como idealizadora,
agenciadora e organizadora  de
experiéncias de marca para inUdmeros
segmentos de mercado.

&

DIGITAL

Lideres de audiéncia, o gl e o ge das pragas

sdo sindnimos de muita credibilidade e
esportes regionais. O acidade on & o maior
portal de noticias do interior paulista, e o Tudo
EP & um portal para fds de variedades com
acesso a todo tido de conteddo e nos mais
diferentes formatos. A Home de Programacgéo
da EPTV apresenta conteldos relacionados aos

programas que serdo exibidos na televisdo.
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AREA DE
COBERTURA

E se aregido de cobertura da EPTV fosse
um pais?

Seus 12 milhées de telespectadores
somam uma popula¢gdo maior que a dos
paises como Grécia, Portugal e Suécia.

O PIB dos 317 municipios €& maior que o de Emissora Municipios Populagéio Total TELESP POT
paises como Crodcia, Costa Rica e
Uruguai

Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo/2023




PROPOSTA GASTRONOMIA AREA DE COBERTURA

Uma proposta que permite aos
nossos parceiros associagdo de sua
marca a contetidos exclusivos sobre

gastronomia, produzidos por quem

h d t lidade d t
UMA PROPOSTA, v iryepsse

MULTIPLAS

VANTAGENS

SUA MARCA PRESENTE AQUI
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junte a comad
fome de vontade
resultados de vender
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O Grupo EP tem uma comunicag¢éo com tempero bem regional qu rada todos os paladares. Sua receita de

sucesso tem por base a credibilidade de seus 40 anos de histoéria. Tudo so emum CCII'dCIpI variado e equilibrado
que acompanha a jornada do consumidor na TV, internet, réic ibs redes sociais e eventos.

Quer harmonizar a mensagem da sua marca junto a pessoas que celebrom a vida com meméria afetivas cheias de
sabor? Reserve seu lugar no grupo EP e sirva-se de resulta
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UM PROJETO COM PROPOSITO

O QUE?

Uma proposta que permite aos nossos

parceiros associagédo de sua marca a
conteldos exclusivos sobre gastronomia,
produzidos por quem conhece de perto a
realidade do setor na drea de cobertura
do Grupo EP.

POR QUE?

Concede ao anunciante a apropriacgédo
do segmento gastronémico, se
tornando autoridade nos produtos da
vertical inédita sobre o setor no Grupo
EP. Os beneficios sGo um
posicionamento de marca forte na
lembrang¢a do consumidor e valor
agregado aos negdcios, atraindo
clientes.

GRUPOEP

COMO?

Um planejamento de longo prazo, com

entrega multiplataforma e elevado
alcance do plblico-alvo, através
de produtos diversos, que dialogam
entre si durante toda a jornada de
comunicagéo.




JORNADA DO GRUPO EP

Sua marca pode estar em contato com até:

6,8 milhoes

de telespectadores potenciais em
todas as pragas por semana

=
— FM
258 mil dp ‘\
ouvintes por més e —

CBN

Ribeirdo Preto
Campinas

26mil tudew | MiplaspieiTals g€ | 375 mil

de usudrios por semana com de usudrios por semana

1 milhéo ﬁ:’i | g1 2,5 milhdes

de usudrios por semana de usudrios por semana

Fontes: Kantar Ibope Media Instar Analytics. (Seg a Dom). Total individuos. Faixa horéria: dia inteiro. AvRch% | Cov% | AvRch%. Séo Carlos, maio/2023 - Universo extrapolado: 1.948.666 pessoas. Ribeiréo Preto, maio/2023 - Universo extrapolado: 2.688.720 pessoas. Varginha, junho/2023.
Universo extrapolado: 2.897.461 pessoas. Campinas, agosto 2023 - Universo extrapolado: 4.787.664 pessoas — Google Analytics | 13 a 19 de outubro de 2023. Projegdo de Ouvintes CBN, realizada pela drea de Inteligéncia de Audiéncia SGR | Referéncia: Pesquisa KANTAR IBOPE MEDIA -
EASY MEDIA 12 mercados* (Periodo: Jun-Ago-21) | Populagéo 10+ anos IBGE | Projetados para a area de cobertura CBN Araraquara e S&o Carlos em 116 cidades. Ribeiréo Preto, 9 a 16/05/2022. Faixa horaria 06h-24h.Todos os dias. OPM# - ALCl — ALC7 = TOUVUNI30%.



PILARES DO
PROJETO

APROPRIAGAO DO

Ao investir nesse projeto,
sua marca vai ter um
alcance maior devido a
sua exposi¢éioem
diversas plataformas
complementares e
exclusivas do Grupo EP,

SEGMENTO

PROJETO
MULTIPLATAFORMA

apropriando-se assim da
percepcdode
especialista ou de
referéncia junto ao
universo gastronédmico,
alcancando este publico
onde quer que esteja.

EXCLUSIVIDADE




Temos umad hovidade!

Conheca os combos e veja o que
mais combina com o seu negécio

GRUPOEP




OPORTUNIDADES

Clique e confira cada entrega

COMBO COMBO
ALMOGO DEDOMINGO CIRCUITO GASTRONOMICO

P 3 meses - disponivel no periodo ", 1 més - disponivel no periodo

@: de janeiro a dezembro/2024 @: de janeiro a dezembro/2024

COMBO COMBO
AROMAS & TEMPEROS BOTECO DE HISTORIAS

NP 3 meses - disponivel no periodo J, 2meses - disponivel no periodo

@: de janeiro a dezembro/2024 @{’ de margco a abril/2024

GRUPOEP




COMBO

ALMOGO DE

DOMINGO

COMBO

CIRCUITO
GASTRONOMICO

COMBO

AROMAS &
TEMPEROS

COMBO

BOTECOS DE
HISTORIAS

Quadro Patrocinado
no Hora do Rancho

Acdo de Conteludo
no Hora do Rancho

Especial
Publicitdrio no g1

Midia avulsa no
Receitas.com

Acdo com Nicolle
Januzzi

Coluna

Patrocinio CBN
Sabores

Near Live no Jornal
da EPTV 1

Pagina Editorial no
Tudo Receitas

Agdo com
Influencers

Redes Sociais
@acidadeon

Patrocinio
Mesa para 3

Invasdo na
Pan/Acéo EP

T

I

Campanha de
Video

Pagina Tudo
Receitas

Redes Sociais
@tudo.ep

Boletins

Patrocinio
Cacgador de Bares

Acdo de Contetdo
Cacador de Bares

Patrocinio Home
de Programacdo

P&gina Especial no
Tudo Receitas

Influenciadores

Patrocinio Momento
do Brinde



ALMOGO DEDOMINGO

3 meses - disponivel no periodo de janeiro a dezembro/2024

GRUPOEP



Completo como o “ALMOCO DE
DOMINGO” este combo redne
um  carddpio cheio de
oportunidades que  unem
estratégias de branding e
performance para o seu

negocio.

Conhec¢a mais

a oportunidade!

ALMOGO DEDOMINGO

Compra minima 3 meses

receitas

©)

CBN
Ribeirdo Preto
Campinas

CBN

Ribeirio Preto
Campinas

Periodo a definir de janeiro a dezembro/2024

Quadro Patrocinado
Hora do Rancho no Terra da Gente

3 episodios
(vinhetas de 5” para abt. e enc.)

semanas

Acdo de Conteldo
Hora do Rancho no Terra da Gente

Acdo na TV +1informe
publicitario de 7 dias
( por agéao)

3 acdes

Especial Publicitario
glda praca

20 matérias produzidas pelo
Grupo EP (no periodog

3 meses

Midia Avulsa
Receitas.com

Banners

3 meses

AQCIO com Apresentcdor
Instagram do Terra da Gente

1 post + 3 stories
(por agéo)

3 acdes

Coluna
2 insercdes por més

2 vinhetas de abertura de 3"
(por més)

3 meses

Patrocinio CBN Sabores
8 insergoes por més

4 vinhetas de abertura de 5" +
4 spots de 30"
(por més)

3 meses

A compra do quadro patrocinado deve estar atrelado a uma agdo de contetido. Minimo de 3 episédios para comercializagéo.




QUADRO PATROCINADO

Hora do Rancho

Com o patrocinio do quadro, a marca estard presente na
vinheta de abertura e encerramento do quadro atrelada
a acgdo de conteldo, trazendo uma “apropriagdo” do
conteddo que sera tratado.

O quadro Hora do Rancho, do Terra da Gente, busca por
novos sabores, aromas e texturas em receitas criativas e
faceis de fazer se renova a cada programa.

No programa é possivel divulgar um novo produto, ou
fazer com que o produto faga parte de uma receita do
quadro. Fale com familias que buscam experiéncias
gastronémicas especiais e alimentos mais saudaveis.

2 N 4 pracdas Minimo Atrelado Vinheta de
SQ:::r:?)qs dz EPgTV 3 semanas a3 agdes aberturae
de patrocinio de contelido encerramento

A compra do quadro patrocinado deve estar atrelado a uma agéo de contetdo. Minimo de 3 episddios para comercializagdo.



ACAO DE CONTEUDO

Hora do Rancho

A acdo de contetdo € uma narrativa direta, que expde

e qualifica a marca do cliente, no contexto das matérias de
um programa, auxiliando nas estratégias de comunicag¢do do
cliente. Em programas que tem afinidade com esse universo
gastrondmico, o patrocinador terd a oportunidade de

anunciar a sua marca e estar atrelado ao conteddo do

programa.

3 agdes de Exibigdo nas clique aqui
conteldo 4 pragas e assista um exemplo!

*Toda agdo precisa ser validada através de briefing enviada & diregdo do programa.


https://vimeo.com/manage/videos/816192680

ESPECIAL PUBLICITARIO

Matérias Publicitarias no gl da praca

O especial publicitario no gl da pracga redne
conteldos produzidos pelo jornalista do Grupo EP
com 30 dias de veiculag¢do, podendo veicular até 30
matérias. O anunciante poderd abordar temas de
relevéncia na gastronomia, podendo levar mais
informagdes sobre o setor, além de poder trazer mais

conhecimento sobre sua marca aos leitores.

20 matérias Produzidas

pelo Grupo EP

1° DELICIAS DA SERRA DO ITAQUERI

Kit Caipira - Fabrica de
Pamonha - Charqueada/SP

[-] .“;9) 35?771386
PizzalChiqUINHOS = ChIGqUInho's
pizzaria - Corumbatai/SP


https://www.tudoep.com/tudo-agro/

CREATORS

Producéio de Contelido no Instagram

Um apresentador do Grupo EP estara presente dentro da
sua campanha e agdo. As agdes serdio entregues no
Instagram dos programas com a publicagdo de

1 post e 3 stories, fazendo a extensdo do conteuddo que foi

retratado em uma agdo de conteiido.

b

Nicolle Tatiane Pedro
Januzzi Camargo Leonardo

Instagram do clique aquie
conhega o perfil
e lieliite dos programas!

—(-Caminhos»



https://www.instagram.com/nijanuzzi/
https://www.instagram.com/tatianecamargotv/
https://www.instagram.com/pedroleonardocosta/
https://www.instagram.com/terradagente/
https://www.instagram.com/maiscaminhoseptv/

CBN SABORES

Patrocinio de Programa

Histérias saborosas sobre os ingredientes tipicos das mais

diversas regides do pais.

Apresentagdo: Rusty Marcellini

Programa Rede: as sextas 13h02 no CBN Brasil

Apresentagéo Sextas as13h02 CBN Campinas g Vi:hetgs gf+
. . - o aberturade
Rusty Marcellini no CBN Brasil e Ribeiréo 4 spots de 30" por més

CBN

Ribeirdo Preto
Campinas




COLUNA

Entrevistas

As colunas sdo conteddos em dudio que consistem em
edigbes que podem ser gravadas ou ao vivo, dentro de um
programa, com uma tematica, podendo ser apresentada
como noticia, e/ou entrevista.

A coluna tem a op¢do de ser inserida no YouTube da radio,
apenas como recorte do ao vivo que acontece diariamente
nos estadios.

Temdaticas a serem abordadas:

« Cozinha regional,

« Cozinha sazonal,

« Combinagdo e harmonizagdo de sabores e pratos,
+ Dicas e técnicas culindrias

« Empreendedorismo na gastronomia.

- Em Campinas Em Ribeirdo 2 vinhetas de
Possibilidade N ! . !
das14 as 17h no das 14 as 17h no aberturade 3”
Estadio CBN Giro CBN por més

Conteudos
de até 5 min de entrevista

a————— CBN

Ribeirdo Preto
Campinas



ALMOGO DEDOMINGO

Esquema Comercial — Para 3 meses

INVESTIMENTO TOTAL - 3 MESES
2cotas Lem Lo e v J[ &=

Total para 3 meses [ R$ 205.454,00 ] [ R$ 149.367,00 ][ R$ 87.290,00 ][ R$ 90.767,00 ][ R$ 357.208,00 ]
Total mensal [ R$ 68.484,66 ][ R$ 49.789,00 ][ R$ 29.096,66 ][ R$ 30.255,66 ][ R$ 119.069,33 ]




ALMOGO DEDOMINGO

Esquema Comercial — Para 3 meses

DISTRIBUIGAO DE VERBA DE MIDIA - 3 MESES

Midia TV R$ 69.806,00 R$ 52.967,00 R$ 32.486,00 R$ 26.316,00 R$ 106.872,00
Midia Digital R$ 84.800,00 R$ 58.205,00 R$ 33.804,00 R$ 44.306,00 R$ 180.854,00

Radi R$ 25.528,00 R$ 14.630,00 - - R$ 40.157,00




ALMOGO DEDOMINGO

Esquema Comercial — Para 3 meses

DISTRIBUIGAO DE VERBA DE PRODUGAO - 3 MESES

Producéo TV R$ 22.320,00 R$ 20.565,00 R$ 18.000,00 R$ 17.145,00 R$ 26.325,00

Producgdio Sites Globo R$ 3.000,00 R$ 3.000,00 R$ 3.000,00 R$ 3.000,00 R$ 3.000,00



CIRCUITO GASTRONOMICO

1més a definir - disponivel no periodo de janeiro a dezembro/2024

GRUPOEP



O “CIRCUITO GASTRONOMICO” é
um combo que busca estar
presente nos principais eventos
culindrios da regido, ou agdes e

eventos do seu negdcio.

Conhec¢a mais

a oportunidade!

Near Live
Intervalo Jornalda EPTV 1

1 comercial de 60"

Patrocinio da Pagina Editorial
Tudo Receitas

Banners + 1informe publicitario
(7 dias no periodo)

Acdo com influenciadores
Instagram do influencer

1 post + 3 stories + presenca VIP
(por agéo)

Redes Sociais
Instagram do acidadeon

1 post + 1 stories
(por agéo)

Patrocinio de Programa Mesa para 3
CBN Campinas e Ribeirdo

4 vinhetas de abertura de 5”
e 22 spots de 30"
(por més)

Invasdo na Pan
Jovem Pan Ribeirdo

([ 1hora de duragd@o com 3 flashes

ao vivo de 60" cada
(por agéo)

Acdo EP

EP FM Campinas, Séo Carlos e Araraquara

(2 horas de duragéo com 4 flashes )

de 60" e 20 chamadas de 30"
(por agéo)

1agdo
1 més
1agdo
1 acdo
1 més
AW 4
1agdo
J/ \
p
1agdo
J \\




NEARLIVE

Comercial de 60”

Modelo de comercial captado momentos antes da transmisséo

e exibido no intervalo de alguns programas da EPTV.
O Near Live podera abordar conteados do anunciante de

acordo com a sua estratégia de comunicagéo e serd

transmitido direto de algum evento de gastronomia da regido.

Comercial Intervalo do Clique aqui e
de 60” Jornalda EPTV 1 conheca o formato!


https://vimeo.com/manage/videos/711273757

Pagina editorial no
Tudo Receitas

PAGINA EDITORIAL

Matérias Publicitarias no Tudo Receitas

Esta pdgina editorial no Tudo EP retne

conteldos produzidos pelo jornalismo do portal com 30
dias de veiculag¢édo. O anunciante poderd patrocinar novas
pdginas especiais sobre eventos gastrondmicos, e outros

temas relevantes do mundo da culindria.

Contetdos
produzidos pelo
jornalismo do portal

Tema da pagina
conforme evento
patrocinado

Aprenda a fazer receita de
pamonha de forno

Veja como preparar panqueca com
frutas para o café da manha

1informe

publicitériocom
divulgagéio de 7 dias


https://www.tudoep.com/tudo-agro/

INFLUENCERS

Producéio de Contelido

Um influencer regional do nosso HUB estard presente dentro
da sua campanha. As agdes serdo entregues no Instagram
do influenciador com 1 post + 3 stories divulgando as
ofertas da sua campanha ou produto, e falando da
participagdo em algum evento de gastronomia da regido.
Confira alguns influencers disponiveis:

Carol Talitae Familia Leticia
Mezzalira André Taster Marques

Clique acima nas fotos e conheca o perfil dos nossos influencers!

Presenca no
evento

Consulte outras opgdes em nosso HUB. Fale com nosso atendimento comercial.



https://www.instagram.com/carol.mezzalira/?hl=pt
https://www.instagram.com/espaconamesa/
https://www.instagram.com/tasterbrasil/
https://www.instagram.com/engordait/

REDES SOCIAIS

Publicacées

O Instagram do acidade on é fundamental para
engajamento do plblico com qualquer negécio. E através
delas que se tem um melhor relacionamento com seus

clientes , produzindo contetdo e interagindo de diversas

formas.

acidade

Clique aquie
conheca o Instagram
do acidade on!

{ & Publicagoes

@ acidadeoncampinas @

PUC-Campinas abre
inscricoes para o Vestibular
2024

Uma das novidades sera o Vestibular para o curso
terdo

novo
desconto de 20% até o dia 13 de setembro

Leia mais

oQyvy

30 curtidas
acidadeoncampinas PUC-Campinas abre inscrigoes
para o Vestibular 2024. @puccampinas

W

#publi

4 de setembro + Ver tradugao

@ acidadeoncampinas & :



https://www.instagram.com/acidadeoncampinas/
https://www.instagram.com/acidadeoncampinas/

MESAPARA3

Patrocinio de Programa

Entrevistas com profissionais da drea de gastronomia que

compartilham suas histérias, experiéncias e conquistas.

Programa Local: ds quartas no Estldio CBN (CAM),
e Giro CBN (RIB).

Apresentagéio e ds quartas no ds quartas no Giro 4 vinhetas de
Sy o . Estidio CBN em
horario a definir

or e aberturade 5” +
Campinas CBN em Ribeirao 4 spots de 30" por més

CBN

Ribeirdo Preto
Campinas




= =2
AGCAO EMEVENTO aw

Invasdo da Pan e A¢cdo EP FM

Invaséo da Pan ACGO EPFM
Com 1 hora de duragdo e 3 flashes ao vivo, contendo 1 minuto cada, A proposta contempla 4 flashes de 60” + 20 chamadas de 30" na
a Invasdo da Pan em formato de blitz surpreende e informa o radio, além de uma agdo local com duragdo de duas horas com um
publico de forma dindmica sobre um produto ou servigo. comunicador e duas modelos.

Pracas: Ribeirdo Preto. Pracas: Campinas, S8o Carlos e Araraquara.



CIRCUITO GASTRONOMICO

Esquema Comercial — Para 1 més

INVESTIMENTO TOTAL - 1 MES
Total paral meés [ R$ 53.519,00 ] [ R$ 39.465,00 ] [ R$ 33.519,00 ][ R$ 20.845,00 ][ R$ 109.844,00 ]




CIRCUITO GASTRONOMICO

Esquema Comercial — Para 1 més

DISTRIBUIGAO DE VERBA DE MIDIA - 1 MES

Midia TV R$ 26.327,00 R$ 16.420,00 R$ 7.608,00 R$ 6.190,00 R$ 56.542,00
Midia Digital R$ 12.513,00 R$ 11.778,00 R$ 11.411,00 R$ 7.155,00 R$ 27.857,00

Radio R$ 7.179,00 R$ 3.767,00 R$ 7.000,00 - R$ 17.945,00




CIRCUITO GASTRONOMICO

Esquema Comercial — Para 1 més

S e —
R$ 6.000,00 R$ 6.000,00 R$ 6.000,00 R$ 6.000,00 R$ 6.000,00
R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00




AROMAS E TEMPEROS

3 meses - disponivel no periodo de janeiro a dezembro/2024

GRUPOEP



O combo “AROMAS E TEMPEROS”
apresenta as principais datas
comemorativas do ano do

universo gastronémico.

Conhec¢a mais

a oportunidade!

AROMAS E TEMPEROS

Compra minima de 3 meses

Enriqueca a sua comunicagdo e
adicione uma gameficagdo.
Confira algumas opgoes!

Periodo a definir de janeiro a dezembro/2024

Campanha de Video
Programacdéio da EPTV

15 inser¢oes de 30" com 5" de
cada patrocinador
(por campanha)

3
campanhas

Patrocinio da Pagina
Tudo Receitas

Banners + 1informe publicitario
(7 dias no periodo)

1 agdio

Redes Sociais
Instagram do Tudo EP

1 post + 3 stories
(por agéo)

3 acdes

Boletins
CBN Campinas e Ribeirdo

4 boletins de 60"
(por més e praga)

3 meses

Boletins
EP FM Campinas, Séo Carlos e Araraquara

13 boletins de 60”
(por més e praga)

3 meses

. pascoa

Dia das Mdes

Dia das Criancas

Natal

As gameficacoes serdo feitas
nas seguintes datas
comemorativas ao lado




CAMPANHAS TEMATICA

Datas Comemorativas

As Campanhas de Video s@o vts que abordam datas
comemorativas relevantes direcionadas para diferentes
segmentos. O formato ideal de associagdo contextual que
abordardo datas como:

+ 20 de Janeiro — Dia Nacional do Queijo

+ 3l de Margo — Pdscoa

« 24 de Abril — Dia do Churrasco

« 13 de Maio — Dia Nacional do Chefe de Cozinha
« 24 de Maio — Dia Nacional do Café

* 28 de Maio - Dia Internacional do Hamburguer
« 07 de Julho — Dia Mundial do Chocolate

« 10 de Julho — Dia da Pizza

« 09 de Outubro — Dia da Sobremesa

Vts de 30"

20 de Outubro - Dia Internacional do Chef de Cozinha
09 de Dezembro — Dia do Profissional de Culindria
25 de Dezembro - Natal

5" de 15 insergoes
assinatura por campanha

*Veja os hordrios dos programas locais na parte final em OBSERVAGOES DA TV

MIDIA BASICA

Encontro

. . Mais Vocé
Clique aquie

conhega o formato! Jornal da EPTV 1* S 15 _1“"’-‘.7?{"‘" X

» b Vs f.:,\r . .
Sessdo da Tarde '.‘. - 'ﬁbﬁ ‘ 'f -
Produzidas Jornal da EPTV 2* .

pela EPTV

Terra da Gente*

Mais Caminhos*

Temperatura Maxima


https://vimeo.com/706970445

TUDO RECEITAS

Patrocinio da Pagina

O portal TUDO EP & produzido por quem conhece a regido para
que o mundo conhega a nossa regido. O TUDO RECEITAS traz
as mais variadas receitas gastronémicas para o internauta,
além de apresentar dicas e técnicas para 0 seu sucesso na

cozinha.

linforme
publicitario
com divulgagéio
de 7 dias

Contetdos
produzidos pelo

jornalismo do portal

tude receitas

Aprenda a fazer receita de
pamonha de forno

Veja como preparar panqueca com
frutas para o café da manha



https://www.tudoep.com/tudo-agro/

REDES SOCIAIS

[ ¢ Publicagoes

Publicacdes ) o
Oficinci,
clescoic
O Instagram do Tudo EP é fundamental para

engajamento do plblico com qualquer negécio. E através
delas que se tem um melhor relacionamento com seus
OFICINN

clientes , produzindo contetdo e interagindo de diversas

Qv W

4 curtidas
tudo.ep A miss@o do Curso e Colégio Oficina do
Estudante é oferecer educacgao de alta qualidade,
atuando com recursos, metodologias e corpo
docente de exceléncia, a fim de preparar bem os
alunos para obter resultados de destaque e vencer os
desafios da vida.

formas.

https://oficinadoestudante.com.br/

@ a ® ® @

Clique aquie
conheca o Instagram Tudo EP!


https://www.instagram.com/tudo.ep/
https://www.instagram.com/tudo.ep/
https://www.instagram.com/tudo.ep/

BOLETINS

Conteldos Tematicos

Boletins na radio sdo assuntos transmitidos em intervalos
regulares ao longo do dia. Os boletins comerciais séo
cuidadosamente elaborados para capturar a atengéo do
pablico-alvo, transmitir informagoes relevantes sobre o
produto ou servigo anunciado e incentivar agdes como a
compra, agendamento de consultas, a visita a uma loja,
entre outras.

Temdaticas a serem abordadas:

« Cozinha regional,

+ Cozinha sazonal,

« Combinagdo e harmonizagdo de sabores e pratos,
+ Dicas e técnicas culindrias

« Empreendedorismo na gastronomia.

Contelidos Conteldos Na EP FM, 13 boletins Na CBN, 4 boletins
de 60" tematicos de 60” das 06 as 20h de 60" das 06 ds 19h

Ribeirdo Preto
Campinas




ePASCOA Cvoura |

Gameficagédo

Na época mais doce do ano, o Tudo EP convida o internauta

a participar de uma dindmica recheada de prémios.

Como funcionara?

O desafio serd langado na rede social do @tudo.ep com
matéria patrocinada no Tudo Receitas onde o internauta
deve achar a “frase secreta”, e comentar no post da

dinGmica.
Premiacgéo: voucher a definir

Materia Branded post e Midia apoionogle

PEEEIEE I SO acidade on da praca
Tudo Receitas Instagram

A veiculagdo da gameficacdo esta sujeita a analise do prazo de producéo de cada produto. Minimo de 20 dias Uteis do inicio da exibicao.



SABORDEMAE &3

Gameficacgéo

Na semana mais especial do ano, as radios do Grupo EP
convidam os ouvintes a apresentarem as receitas que os
fazem lembrar de suas mdes.

Como funcionara?

O locutor lanca o desafio no programa da segunda-feira,
com a pergunta: “Qual receita especial sua mée faz?”, e os
ouvintes podem responder pelo WhatsApp com nome e foto
da receita. Além de lembretes da agdo em todos os
programas locais de radio. Na quinta-feira as 3 fotos mais
apetitosas vao para votagdo nas redes sociais das radios, e
o resultado da mais votada sai na sexta-feira.

Premiagdo: voucher a definir.

= Em as 7 melhores da
NaManhtEP daEP Jovem Pan, citagédo Apoio nas redes

FM, citacdo ao vivo

de 5 e spots de 30" ao vivo de 5” e spots sociais das radios

de 30"

A veiculagdo da gameficacdo esta sujeita a analise do prazo de producéo de cada produto. Minimo de 20 dias Uteis do inicio da exibicao.



#TBT Doces de Infancia
Gameficagédo -

Para comemorar o Dia das Criangas, serd realizada uma
brincadeira interativa com enquetes veiculadas na
programagcdo da EPTV. A proposta é testar o conhecimento
do telespectador, convidando-o a adivinhar quais séo os
nomes dos doces de infancia apresentados nas perguntas.
Aqueles que responderem corretamente, concorreréo a um
voucher, além de uma participagdo no quadro Hora do
Rancho do programa Terra da Gente.

Como funcionara?

O desafio serd langado no Instagram do Terra da Gente. A
dindmica acontecerd durante 5 dias através de chamadas
na TV. O anlncio do vencedor serd na rede social do
programa. Finalizando a dindmica com ag¢do de contetdo.

Premiagdo: voucher a definir.

2 posts + 6 stories 25 chamadas na Acdo de contelido

no Instagram do TV com perguntas com informe
Terra da Gente e respostas publicitario

A veiculagdo da gameficacdo esta sujeita a analise do prazo de producédo de cada produto.

Minimo de 20 dias Uteis do inicio da exibigéo.

et T



TIMES DENATAL

Gameficacgéo

A proposta é convidar o telespectador a descobrir de qual
time os apresentadores do Mais Caminhos séo:
#Hteampanetone ou #teamchocotone?

#Hteamuvapassa ou #teammagdanosalpicdo?

Aqueles que responderem corretamente, concorrerdo a um
vale natal para curtir as festas com a familia.

Como funcionarda?

O desafio serd langcado no Instagram do Mais Caminhos. A
dindmica acontecerd durante 5 dias através de chamadas
na TV. O anUncio do vencedor serd na rede social do
programa. Finalizando a dindmica com agdo de conteudo.

Premiagdo: voucher a definir.

2 posts + 6 stories 25 chamadas na Acdo de contelido

no Instagram do TV com perguntas com informe
Mais Caminhos e respostas publicitario

A veiculagdo da gameficacdo esta sujeita a analise do prazo de producéo de cada produto. Minimo de 20 dias Uteis do inicio da exibicao.



AROMAS E TEMPEROS

Esquema Comercial — Para 3 meses

INVESTIMENTO TOTAL - 3 MESES
2cotas Lem )L o e [ we J[ &

Total para 3 meses [ R$ 106.805,00 ][ R$ 74.948,00 ][ R$ 74.066,00 ][ R$ 49.486,00 ][ R$ 273.805,00 ]
Total mensal [ R$ 35.601,66 ][ R$ 24.982,66 ][ R$ 24.688,66 ][ R$ 16.495,33 ][ R$ 91.268,33 ]




AROMAS E TEMPEROS

Esquema Comercial — Para 3 meses

DISTRIBUIGAO DE VERBA DE MIDIA - 3 MESES

Midia TV R$ 71.240,00 R$ 54.679,00 R$ 42.439,00 R$ 37.612,00 R$ 205.969,00
Midia Digital R$ 5.426,00 R$ 5.233,00 R$ 4.783,00 R$ 4.374,00 R$ 10.814,00

Radio R$ 22.640,00 R$ 7.536,00 R$ 19.344,00 - R$ 49.520,00



AROMAS E TEMPEROS

Esquema Comercial — Para 3 meses

DISTRIBUIGAO DE VERBA DE PRODUGAO - 3 MESES

Producéo TV R$ 7.500,00 R$ 7.500,00 R$ 7.500,00 R$ 7.500,00 R$ 7.500,00




BOTECOS DE HISTORIAS

2 meses - disponivel no periodo de margo a abril[2024

GRUPOEP



VOLTA

BOTECO DE HISTORIAS™ € um Patrocinio de Programa 9 episédios D
Cacador de Bares (vinhetas de 5” para abt. e enc.) eses
combo gque dpresenta as \ J \ J
. . . . ( = q Y ( Acdo na TV + linforme N (
principais  oportunidades do (Sop AERE el COmIE publicitario de 7 dias 2 agoes
2 L Programa Cacador de Bares J{ ( por agéo) )
universo dos bares e bebidas. p N, N,
tudoe Patrocinio da Pagina Cagador de Bares Banners + 1 informe publicitdrio 9
e Tudo EP (7 dias no periodo) meses
Conhe?“ mais Patrocinio da Pagina Cagador de Bares Banners + 1 informe publicitdrio 5 FEGES
. Home de Programacéio (7 dias no periodo)
a oportunidade! : 7 /' \
4 N N\
Acdo com influenciadores 1 post + 3 stories + presenga VIP ~
. Instagram do influencer JA (por agéo) J1 2 agdes
f ‘o . Y ( 22vinhetas de aberturade 5" ) [
SﬂBﬁ Patrocinio de Progrqmo Mor.ner.}tg do Brinde e 22 spots de 30" 2 meses
b b CBN Campinas e Ribeirdo (por més)




CAGCADORDEBARES

Patrocinio de Programa e A¢éo de Contetudo

A 2° temporada do programa Cagador de Bares estreia
em 02/margo[2024 e vai descobrir a histéria por trds dos
pontos de encontro daqueles que sdo apaixonados pela
noite, boa conversa e diversd@o. Assim, a cada episodio
serdo escolhidos bares pelas curiosidades que os cercam
seja pela arquitetura, fundadores, personagens ilustres que
frequentaram as instalagdes, receitas de pratos famosos
ou bebidas que atravessam geragodes. A ideia & mostrar
que por trads do bar escolhido existem boas histérias a
serem contadas, conhecidas e compartilhadas.

Clique aqui
e conhega o programa!

> 2 meses de ~
programa



https://vimeo.com/manage/videos/850760350

CAGCADORDEBARES

Patrocinio de Pagina

tude receitas

As pdginas no Tudo EP e na Home de Programagdo

produzidas pelo jornalismo do Grupo EP terélo conteados

siomda

Aprenda a fazer receita de

relacionados ao programa que serdo exibidos na televiséo N B RN pamonha de forno

e adaptados para o digital.
Veja como preparar panqueca com

frutas para o café da manha

.

A pdgina abordard temas sobre gastronomia trazendo
dicas de bares e curiosidades desse universo.

2meses de 1informe publicitéario PR ~
Tudo EP e Home patrocinio das com divulgagéo de 7 LG L L e

de Programacdéo péaginas dias por pagina e de apoio



https://www.tudoep.com/tudo-agro/

INFLUENCERS

Producéio de Contelido

Um influencer regional do nosso HUB estard presente dentro
da sua campanha. As agdes serdo entregues no Instagram
do influenciador com 1 post + 3 stories divulgando as
ofertas da sua campanha ou produto, e falando da
participagdo em algum evento de gastronomia da regido.
Confira alguns influencers disponiveis:

#° Carol # Talitae #° Familia #° Leticia
Mezzalira André Taster Marques

Clique nas fotos acima e conheca o perfil dos nossos influencers!

Presenca no
evento

Consulte outras opgdes em nosso HUB. Fale com nosso atendimento comercial.



https://www.instagram.com/carol.mezzalira/?hl=pt
https://www.instagram.com/espaconamesa/
https://www.instagram.com/tasterbrasil/
https://www.instagram.com/engordait/

MOMENTO DO BRINDE

Patrocinio de Programa

O programa aborda temas relacionados ao universo do vinho
e outras bebidas, incluindo dicas de harmonizagéo,
informacodes sobre diferentes tipos de bebidas, curiosidades
sobre a producdo e historias por tras dos rétulos.

Apresentacgdo: Jorge Lucki.

Programa Rede: Segunda a sexta as 13h56 no CBN Brasil

Dicas.

Apresentagéio Segunda a Sexta CBN Brasil Dicas bzzt"i“hzt": dezz
" . : Ayfirs aberturade 5” +
Jorge Lucki as 13h56 (campinas e Ribeiréo) spots de 30" por més
CBN

Ribeirdo Preto
Campinas



BOTECO DE HISTORIAS

Esquema Comercial — Para 2 meses

O N T
[ R$183.163,00 ][ R$ 134.586,00 ][ R$ 77.132,00 ][ R$ 68.657,00 ][ R$ 328.380,00 ]
[ R$ 91.581,50 ][ R$ 67.293,00 ][ R$ 38.566,00 ][ R$ 34.328,50 ][ R$ 164.190,00 ]




BOTECO DE HISTORIAS

Esquema Comercial — Para 2 meses

DISTRIBUIGAO DE VERBA DE MIDIA - 2 MESES

Midia TV R$ 74.099,00 R$ 51.475,00 R$ 29.392,00 R$ 23.129,00 R$ 125.695,00
Midia DigitCII R$ 62.376,00 R$ 39.744,00 R$ 33.530,00 R$ 20.978,00 R$ 126.731,00

Radio R$ 28.658,00 R$ 16.417,00 - - R$ 45.074,00




BOTECO DE HISTORIAS

Esquema Comercial — Para 2 meses

DISTRIBUIGAO DE VERBA DE PRODUGAO - 2 MESES

I SN e —
R$ 15.030,00 R$ 13.950,00 R$ 12.210,00 R$ 11.550,00 R$ 17.880,00
R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00
R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00




OPORTUNIDADES
AVULSAS



OPORTUNIDADES AVULSAS

Televis@o

L w Jlem [ w e we [ mm

Quiz R$ 41.673,00 R$ 34.008,00 R$ 31.074,00 R$ 30.119,00 R$ 121.872,00

(20 insergdes)

Midia Avulsa R$ 88.188,00 R$ 47.120,00 R$ 22.032,00 R$ 16.519,00 R$ 173.860,00

(20 insergdes)

ERCENOEDCIE o S IDC DT R$ 5.83100 R$ 3.489,00 R$ 1.516,00 - R$ 10.836,00

(1 semana - minimo 3 semanas)

e R$ 46.072,00 R$ 40.788,00 R$ 29.650,00 - R$ 62.835,00

(1 agéio — minimo 3 agées)

B (e R$ 2347500 = R$20.630,00  R$16.680,00 R$15180,00 | R$ 34.345,00

Acdo de Contelido no Pa Pum — Chega Ai R$ 28.190,00

(1agéio)



QUIZ

Comercial com interagéo

O Quiz € um modelo de vt que traz interatividade com o
telespectador. No intervalo dos programas, o Quiz traz
alguma pergunta sobre curiosidades, perguntas e respostas
ou mitos e verdades sobre o tema esportivo, entra um
comercial de 15” do cliente e logo apés, traz a resposta ao
telespectador.

MiIDIA BASICA

Encontro Jornal da EPTV 2*
Mais Vocé Terra da Gente*
Jornal da EPTV 1* Mais Caminhos*
Clique aqui
Sess@o da Tarde Temperatura Maxima e conhega o formato!
VTS de 45" Comercial de 20 insergodes

no formato a seguir 15" Pergunta 15” do cliente 15" Resposta

por quiz

*Veja os hordrios dos programas locais na parte final em OBSERVACOES GERAIS DA TV


https://vimeo.com/manage/videos/868458234

MIDIA AVULSA

Comercial de 30"

Comercial produzido pelo cliente e exibido no intervalo da
programagdo. O conteddo sera entregue durante a

programacdo abaixo que possui afinidade com o segmento
de esportes.

Periodo 3 meses

Encontro Jornal da EPTV 2*

. . Mais Vocé Terra da Gente*
Midia Basica

Jornal da EPTV 1* Mais Caminhos*

Sessd@o da Tarde Temperatura Maxima

Duracgéio do "
. 30
comercial

Quantidade 22 por més
de insercoes

*Veja os hordrios dos programas locais na parte final em OBSERVACOES GERAIS DA TV



VOLTA

L 0w Jlewm J[ @ JL e [ w J[ o=

|"flue(?;zg)d°res R$ 5.000,00 R$ 5.000,00 R$ 5.000,00 R$ 5.000,00 R$ 5.000,00
Redes Sociais
R$ 1.000,00 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00
(1agdo)
Midia Avulsa R$ 25.300,00 R$ 13.816,00 - - R$ 39.116,00
(CBN - 1més)
Midia Avulsa - R$ 5.588,00 - - R$ 5.588,00
(Jovem Pan — 1 més)
Midia Avulsa R$ 14.960,00 _ R$ 5.456,00 — SCA _ RS 25.872.00

R$ 5.456,00 - ARA

(EP FM — 1més)



NEWS TRUCK

Transmissdo in loco

O News Truck &€ um estiadio moével que leva a radio para
qualquer lugar e transmite in loco toda a programacéo da
emissora, com a mesma qualidade e credibilidade como se

estivesse em seus estddios. ~
ey CBN CBN CBN CBN

DALY

A proposta & transmitir toda a programacdo local da CBN

direto dos eventos de gastronomia da regido.

Transmisséo CBN Campinas Consultar
inloco e Ribeirdo Preto disponibilidade Transmisséo ao vivo
e pelo YouTube

CBN

Ribeirdo Preto
Campinas



MIDIA AVULSA

Rotativo

Inser¢gbes avulsas nas rdadios sdo andncios publicitarios
independentes veiculados durante a programacdo regular
da rddio. Geralmente, essas inser¢gées avulsas s@o pré-
gravadas e transmitidas entre as musicas, programas ou

intervalos da radio.

Nas réadios CBN, Jovem Pan e EP FM ser&o promovidos
produtos, servigos, eventos, langamentos, inauguragoées,
agées promocionais ou qualquer outra forma de
publicidade conforme estratégia de comunicagédo da

marca.

Rotativo das 44 insergoes CBN, Jovem

DY 06 as 19h mensais Pan e EP FM




OPORTUNIDADES AVULSAS

Projetos e Gameficagdes -

BT BT N T BT

Super Mega Burguer Néo disponivel R$ 275.000,00

PROJETOS E GAMEFICAGOES

Rota do Arraia R$ 135.000,00 R$ 94.700,00 R$ 89.800,00 R$ 46.000,00 R$ 348.600,00
Grande Arraid Sob Consulta

Concursos Gastronémicos Né&o disponivel Sob Consulta

Comida di Buteco Sob Consulta Sob Consulta Né&o disponivel Sob Consulta Sob Consulta

ePascoa R$ 10.897,00 R$ 9.588,00 R$ 9.899,00 R$ 7.101,00 R$ 31.483,00

Sabor de Mae R$ 6.358,00 R$ 4.912,00 R$ 6.654,00 - R$ 14.424,00

TBT Doces de Infdncia R$ 92.718,00 R$ 68.279,00 R$ 47.387,00 R$ 42.253,00 R$ 153.680,00

Times de Natal R$ 88.118,00 R$ 64.714,00 R$ 47.387,00 R$ 42.138,00 R$ 147.355,00



SUPER MEGA BURGUER

Projeto Especial

De um lado tem o pdo, a carne, o tempero e os
ingredientes especiais. Do outro, o talento, o capricho, a
criatividade e o desejo por fazer o melhor lanche. Esta é
a receita de sucesso do SUPER MEGA BURGUER, um
concurso consagrado que escolhe e premia, a melhor
receita das regiées de cobertura da EPTV, com um
trailer food truck de engate. Uma oportunidade perfeita
para promover o engajamento da sua marca junto a
empreendedores, seus amigos e familias.

O projeto consiste nas inscricbes dos participantes via
WhatsApp da EPTV, votagdo popular dos melhores
pratos na pdgina especial, e finaliza com prova
presencial e premiagdo de um foodtruck personalizado.

Periodo: a definir (40 dias).

Chamadas na TV e na réadio Pagina especial com Reforgo na divulgacgdo
convidando o pablico informacées e etapas do projeto no digital e
para se inscrever do concurso nas réadios do Grupo EP

Evento presencial
para premiagéio do
grande vencedor



ROTA DO ARRAIA

Projeto Especial

Durante os meses de junho e julho, o Rota do Arraia
redne comida, muasica, danga e muito conteddo
valorizando a cultura regional das festas juninas da
nossa regidio, além de trazer oportunidade e visibilidade

para os projetos sociais locais.

Periodo: 06/junho a 13/julho/2024.

Clique aqui e confira

a edigdo 2023!
=
S .
Chamadas na TV Material promocional Pagina especial com Reforgo na divulgagéio Programa especial N '
divulgando o calendério em festas selecionadas informacaées culturais e do projeto no digital e apresentando o resumo . =

das festas participantes do projeto calenddrio das festas nas radios do Grupo EP do projeto


https://vimeo.com/manage/videos/871580017

GRANDE ARRAIA

Projeto Especial

A festa que vai reunir as principais quermesses da Rota
do Arraid numa tarde com muita comida tipica, shows
de artistas locais e nacionais e muita divers@o! O acesso
é gratuito: o publico s6 paga o que consumir.

Além da diversdo, o Grande Arraid vai possibilitar
a producdo de muito conteldo local para os intervalos
da EPTV, para as redes socias e para o
site rotadoarraia.com, levando um pouco da divers@o
do evento para onde o publico estiver.

Data do evento: 13/julho/2024.

Clique aqui e confira

a edigdo 2022!
Chamadas na TV Material promocional e Pégina especial Reforgo na divulgagéio
convidando o piblico ativagéo de marca no divulgando informacdes do projeto no digital e

para a grande festa dia do evento sobre a grande festa nas radios do Grupo EP


https://vimeo.com/manage/videos/729608545

CONCURSOS GASTRONOMICOS

Projetos Especiais

Quer associar sua marca a um concurso gastronémico?
No Grupo EP temos duas opgdes de projetos que ddo
dgua na boca.

O projeto DOGURA EM FAMILIA é um concurso que
escolhe uma receita preferida de bolo ou doce que faz
sucesso com a familia e a galera.

O projeto PIZZAS E CAUSOS tem o objetivo de ouvir e
conhecer as historias por trds de cada receita e sabor,
afinal, ndés temos sempre uma histéria para ser
compartilhada, ainda mais quando falamos de pizzas.

O projeto consiste nas inscrigdes dos participantes via
WhatsApp da EPTV, votagdo popular dos melhores pratos
na pdgina especial, e finaliza com prova presencial e
premiagdo de um foodtruck personalizado.

Periodo: a definir (40 dias).

Chamadas na TV e na radio Péagina especial com Reforco na divulgagéio Evento presencial
convidando o publico informagdes e etapas do projeto no digital e para premiagéo do
para se inscrever do concurso nas radios do Grupo EP grande vencedor




COMIDA DIBUTECO

Projeto Especial

Com 23 anos de concurso, o Comida di Buteco se firmou
como a maior plataforma dos conhecidos botecos, ou
‘butecos’ na linguagem popular, e vem com forga
total em sua edigdo 2024!

Ao longo de tantos anos, coleciona inlUmeras receitas e
histérias de familia, com muita simplicidade e tradigéo,
resgatando, cada vez mais, os auténticos botecos,
dando a eles o destaque que merecem como icones da
cultura brasileira, em torno da sociabilidade e respeito
ds caracteristicas de cada regido.

Periodo: abril a maio/2024.

Chamadas na TV Divulgagéio do projeto Material promocional

divulgando os botecos nos portais digitais do nos botecos sob
participantes Grupo EP consulta




OBSERVACOES

GRUPOEP



OBSERVAGOES - MiDIATV

PREGO

-0 prego do patrocinio/projeto é fixo (base: Janeiro a Julho 2024), vdlido para compras realizadas entre o periodo de 1de janeiro a 30 de julho de 2024, independentemente
do periodo de veiculagéo.

PRAZOS DE COMERCIALIZAGAO

Prazo de comercializagéo combos: 20 dias Gteis antes da veiculagdo. Em caso que envolvam eventos 45 dias Gteis antes da realizagéio
Prioridade de renovagéio Cagador de Bares: os patrocinadores atuais tem prioridade até 15/janeiro/2024.

Prazo de comercializagdo Cagador de Bares: até as 16h (hordrio de Brasilia) do dia 15/fevereiro/2024.

Prazo de comercializagéio de programas de linha conforme pratica comercial da TV GLOBO e com base na disponibilidade do SIS.COM.
Prioridade de renovagéio Super Mega Burguer: os patrocinadores atuais tem prioridade até 29/fevereiro/2024.

Prazo de comercializagéio Super Mega Burguer 40 dias antes do evento.

FATURAMENTO POR VEICULOS (TV, DIGITAL, RADIO) | NATUREZA (MiDIA OU PRODUGAO) | PARCEIRO (REALIZADOR OU TERCEIRO)

-Valores pagos & EPTV: Midia TV e Cross Midia Sites Globo (gl e Home de programag&o): 15 d.f.m.
-Valores pagos & EPN: Midia Digital e produgéo (Tudo EP e Acidade On) 15 d.f.m.
-Valores pagos a O.A Eventos: 15 d.f.m.

-Valores pagos &s radios: Midia e produgéo (CBN Campinas, CBN Ribeiréio, Jovem Pan Ribeirdo, EP FM Séo Carlos, Araraquara, Campinas):15 d.f.m.
SOBRE A MIDIA BASICA DE DIVULGAGAO DO PROJETO

-A midia serd administrada pelo Marketing da EPTV e poderd ocorrer alteragéo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagéo previsto
versus exibido no total do projeto. O acerto de contas dar-se-a no final do projeto, pelo total de insergées exibidas. Midia basica local: Bom dia Cidade (BPLO) as 7h30, CHEGA
Al (CHEG) ais 11h45, JORNAL DA EPTV 1 (PTV1) &s 12h00, TERRA DA GENTE (TRGE) &s 14h10 e MAIS CAMINHOS (MCAM) dis 14h45 e JORNAL DA EPTV 2(PTV2) ds 19h10.

-A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”. Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculagéo.

-A EPTV se reserva o direito de exibir chamadas sem a marca do patrocinador, em fungéo de necessidade estratégica e/ou promocionais.

-Os videos ser@o produzidos pela EPTV para utilizagéo privada e é proibida a reprodugéo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas
grdficos, microfilmicos, reprogréficos, fonogréficos, videogrdficos, redes sociais e canais do cliente ou de terceiros, bem como é vedada qualquer alteragéo/edigdo em seu
conteudo. Essas proibigdes aplicam-se também as caracteristicas gréficas da obra e a sua editoragéo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizagéo dos
infratores.

-0 uso da marca do programa em redes sociais e/ou canais de internet deve ser submetido a avaliagdo e autorizagéo do Marketing da EPTV.

-As datas do programa poderdo ser alteradas de acordo com a grade de programagéo da TV Globo. Reservamo-nos do direito de ajustar as informagdes da presente
proposta sem prévio aviso. Quaisquer informagdées poderdo ser ajustadas a qualquer momento sem prejuizo ao Grupo EP



OBSERVAGOES - MiDIATV

SOBRE O MATERIAL DO PATROCINADOR (ASSINATURA E VT COMERCIAL)

-A producédo das vinhetas de 5” (texto de até 8 palavras) e comercial de 30” séo de responsabilidade do patrocinador e devem estar de acordo com as
normas e prdaticas comerciais da TV Globo.

-Entrega digital: Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais (vinhetas e/ou comerciais) através dos players
homologados pela Globo: Adstream, Adtox, A+V Zarpa e Casa do Vaticano. O faturamento é feito direto pela EPTV.




OBSERVAGOES —- ACOES DE CONTEUDO

PREGO
-Valor com base na lista de pregos vigente.

PRAZO DE COMERCIALIZAGAO E DE PRODUGAO
-Prazo de comercializagdo: até 20 dias Uteis da data da primeira exibigdo. Produgdo: até 15 dias antes da exibigdo.

-Poderéo ser comercializadas até duas agées de merchandising por programa, reservado a uma agdo por anunciante. Checar disponibilidade de espago com
drea de marketing.

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES E CONDIGOES DE PAGAMENTO

-0 cliente receberd faturas separadas: midia TV / internet (sites Globo) / direitos e conexos [ produgéo da agdo.
-Midia TV e cross midia internet: 15 D.F.M.| - Direitos e conexos / produgéio da agéo: 10 dias Gteis apés a data da comercializagéo

-Sobre o valor de direitos e conexos e do valor de produgdo da agéo ndo haverd negociagdo e também ndo incidird comisséo de agéncias, agenciadores ou
corretores autdbnomos.

-Condigbes de pagamento (valores pagos & EPTV)

-Os custos de produgéo séo responsabilidade do anunciante, e podem sofrer alteragées apés reunido de briefing/roteiro final com a direcéo artistica do
programa.

SOBRE O PROGRAMAE TALENTOS

-0 programa poderd ser cancelado mediante alteragdo da programagdo GLOBO. Caso isso ocorra haveré remanejamento na data da exibicdo sem
cancelamento da agdo.

-A EPTV se reserva o direito de trocar apresentadores, repérteres e parceiros a frente das atragées, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por
quaisquer que sejam os motivos. Ndo serdo permitidas alteragées de data da agéo em fungdo do talento, visto que a agdo no conteldo é caracterizada pelo
programa e faixa hordria correspondentes.

-Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas agdes no contetdo do programa. Fazer
consulta prévia, pois as agdes estdio sujeitas a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos.

-N&o é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos na agéo.



OBSERVAGOES —- ACOES DE CONTEUDO

SOBRE ROTEIRO E CRONOGRAMA DE PRODUGAO

-Os roteiros ser@o apresentados de acordo com as informagdes enviadas no briefing e séo sugestées de agdes possiveis de realizagéo e podem sofrer alteragdes.

-Da compra da agdo & sua execugdo é necessdrio um intervalo de tempo para sua produgdo, gravagdo e exibigdo. Este prazo serd informado pela produgdo do
programa apds a -aprovagdo dessa proposta. Apds essa aprovagdo, a versdo final utilizada na gravagéo seré elaborada pela diregéio do programa, e validada
pela EPTV.

-Caso os prazos acordados néo sejam cumpridos, a agéo poderd sofrer alteragées de formato/data, visando a seguranga dos fluxos necessdrios para a entrega.
-Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado com impacto na data de exibigdo.

DOES & DONT’S GENERICOS DAS AGOES

-As agdes no conteldo ndo sdo vendidas atreladas a tempo de duragdo da mensagem.

- As agdes comercializadas ndo interferem no conteldo e pautas do programa que terd sempre sua independéncia editorial.

-Esté vetada agdo de conteddo com exibigdo e consumo de bebidas alcdolicas.

-N&o serdo aceitos, sob nenhuma hipbtese, conteldos politico-partidarios

-N&o serdo aceitos contetdos considerados inadequados d linha editorial do programa e ao horério em que o mesmo é exibido.

-Néo seré permitida a utilizagdo da marca do programa efou vinheta do quadro pelo cliente, salvo mediante contrato de licenciamento.

-0 programa tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no conteldo editorial, assim como o posicionamento das agées
comercializadas em fungdo destes conteldos, que ndo necessariaomente séo exibidos colados a eles.

-0 merchandising podera conter oferta de prego e promogées desde que dentro das orientagées comerciais vigentes (relagées indstria x varejo).
-As agdes deste projeto ndo poderéo ser transformadas em agdes promocionais.

- Os produtos que aparecerdo nestas agdes deverdo ser disponibilizados pelo cliente.




OBSERVAGOES —- ACOES DE CONTEUDO

SOBRE AS AGOES

-As oportunidades aqui apresentadas sdo sugestdes pré-aprovadas e poderdo ser ajustadas de acordo com a diregdo geral do programa.
- Os detalhes das agdes serdo definidos em reuniéo de briefing entre agéncia, anunciante e TV Globo, e deverdo ter a aprovagdo da diregdo artistica do programa.
-A agdo serd considerada entregue e bem sucedida sempre que a comunicagdo principal do anunciante for entregue.

-Embora haja um roteiro, o speech poderd ser adaptado durante a fala dos talentos, adequando a linguagem ao estilo dos apresentadores, assim, palavras, frases
e pardagrafos poderdo sofrer alteragdo sem comprometer o conteldo previamente aprovado.

- Em programas ao vivo, quaisquer ocorréncias corrigidas a tempo e que néo prejudiquem a mensagem e/ou o entendimento do telespectador néo s&o passiveis
de compensagdo da agdo.

-Qualquer mudanga conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado




OBSERVA?&ES = INTERNET - SITES GLOBO

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES

-Valores pagos aos sites Globo em notas separadas: Cross Midia Internet gl, ge, gshow, globoplay, receitas.com e Home de Programagdo: 15 d.f.m.
Producgdo: vencimento 10 dias Uteis apds comercializagéo.

MiDIA DE DIVULGAGAO
-A midia de divulgagéo direciona o internauta para a pagina especial do projeto.
-A produgdo dos formatos da midia de divulgagdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a produgéo da midia de divulgagéo, a agéncia/cliente enviaré logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap (photoshop
cs, .Psd) com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicagéo da referida marca para a produgéo dos formatos acima
indicados.

-0 prazo de implementagéo dos formatos é de 5 dias Gteis apés o recebimento da logomarca/material.

MIDIA DE PATROCINIO E MiDIA DE APOIO
-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.
-A produgéo dos formatos de midia de patrocinio da pagina especial e de apoio seréo de responsabilidade do cliente/agéncia.

Os formatos estéo especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/Midia_Kit_Sites _Globo.pdf. Seréio aceitos apenas materiais
produzidos em formatos de imagem (.Jpg, png ou .Gif) ou em HTMLS.

-0 prazo de validagdo dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, & de 1 dia Gtil apés o recebimento da material. A pega
deverd ser enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia & data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.



OBSERVA?éES = INTERNET - SITES GLOBO

ENVIO E PRAZO DE IMPLEMENTAGAO

-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementagéo, consulte a equipe de operagées comerciais de internet em:

CONSIDERAGOES SOBRE MATERIAS PUBLICITARIAS

-Todo o material que compdée a Matéria Publicitdria deve ser encaminhada com 5 dias Uteis antes da veiculagdo para que seja aprovada pela equipe de
Conteludo do Grupo EP. O envio do material deve ser feito &: opec.digital@eptv.com.b e lista.branded.content@eptv.com.b .

-0 agendamento da semana de exibigdo da matéria publicitria e das chamadas na home dos sites globo devem ser feitos com antecedéncia e estd sujeita a
disponibilidade. O pagamento da veiculagdo do informe serd feito em 15 d.f.m. Para o pagamento desta prestagdo serd emitida uma nota fiscal.

DISPOSIGOES GERAIS SITES GLOBO

-A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do proprio Pl quanto aos termos e
condigdes estabelecidos no Manual de Prdticas Comerciais da Globo.com.

-A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do conteldo dos sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos
no plano de inser¢gées. Em nenhum caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

-A entrega estimada de impressdes tem como base a andlise histérica de audiéncia, portanto o volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia real.
-Custos estimados de produgdo orgados & parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo hd negociagdo, comissdo da agéncia e descontos.

-De acordo com a sinalizagdo de interesse e adequacéo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessdaria a consulta aos envolvidos e responsaveis
pelo(s) site(s) em questéo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orgar e estimar um cronograma para as
possibilidades de desenvolvimento da agéo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.

-Tanto os pregos, quanto as propriedades apresentadas poderdo ser revistos no momento da aprovagdo.

-A disponibilidade de entrega esté sujeita & consulta no momento da aprovagdo do plano.


mailto:branded.content@eptv.com.br
mailto:opec.digital@eptv.com.br
mailto:lista.branded.content@eptv.com.br

OBSERVA?&ES = INTERNET - SITES GRUPO EP

SOBRE FATURAMENTO DE VALORES
-Valores pagos aos sites do Grupo EP em notas separadas: Cross Midia Internet acidade on Campinas, acidade on Ribeiréio, acidade on Sdo Carlos, acidade on
Araraquara e Tudo EP: 15 d.fm. Produgdo: vencimento 10 dias Uteis apds comercializagdo.

MiDIA DE DIVULGAGAO
-A midia de divulgagéo direciona o internauta para a pagina especial do projeto.
-A produgdo dos formatos da midia de divulgagdo deste projeto serd de responsabilidade da equipe do Grupo EP de internet.

-Para a produgéo da midia de divulgagdo, a agéncia/cliente enviard logomarca com fundo transparente, formato vetorial (illustrator cs, .Ai) ou bitmap (photoshop
cs, .Psd) com fundo claro/escuro e vertical/horizontal, encaminhando também o manual de aplicagéo da referida marca para a produgéo dos formatos acima
indicados.

-0 prazo de implementagdo dos formatos é de 5 dias Gteis apds o recebimento da logomarca/material.

MiDIA DE PATROCINIO E MIDIA DE APOIO
-A midia de patrocinio e de apoio direcionam o internauta ao site do patrocinador.
-A produgdo dos formatos de midia de patrocinio da pagina especial e de apoio seréo de responsabilidade do cliente/agéncia.

Os formatos estdo especificados em https://negocios.empresaspioneiras.com.br/pdf/midia-kit/2023/m%C3%ADdia_kit_acidade_on_maio2023.pptx.pdf. Seréio
aceitos apenas materiais produzidos em formatos de imagem (.Jpg, png ou .Gif) ou em HTML5.

-0 prazo de validag@o dos formatos enviados pelo cliente/agéncia, pela equipe do Grupo EP de internet, & de 1 dia Gtil apds o recebimento da material. A pega
deverd ser enviada com 3 dias Uteis de antecedéncia & data de sua veiculagdo para se prevenir da necessidade de algum ajuste técnico.



OBSERVA?&ES = INTERNET - SITES GRUPO EP

ENVIO E PRAZO DE IMPLEMENTAGAO

-Para o envio de logomarca/material ou davidas sobre os prazos de implementacéo, consulte a equipe de operacées comerciais de internet em:
lista.branded.content@eptv.com.br.

CONSIDERAGOES SOBRE MATERIAS PUBLICITARIAS

-Todo o material que compd&e a Matéria Publicitdria deve ser encaminhada com 5 dias Gteis antes da veiculagdo para que seja aprovada pela equipe de
Conteldo do Grupo EP. O envio do material deve ser feito &: opec.digital@eptv.com.br

-0 agendamento da semana de exibigéio da matéria publicitaria e das chamadas na home dos sites do Grupo EP devem ser feitos com antecedéncia e esta
sujeita a disponibilidade.

-0 pagamento da veiculagdo do informe serd feito em 15 d.f.m.

-Para o pagamento desta prestagdo serd emitida uma nota fiscal.




OBSERVACOES - RADIOS

PRAZO DE COMERCIALIZAQI\O
-Prazo de comercializagdo: 20 dias Gteis antes do inicio da veiculagdo.

PREGCOS
-0 preco do patrocinio/projeto & fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1de janeiro a julho/2024, independentemente do periodo de veiculagéo.

FORMA DE PAGAMENTO
-Forma de pagamento: 15 dias fora més.

SOBRE A PRODUGAO DOS MATERIAIS

-A producéo dos materiais de contetdo é de curadoria/responsabilidade da radio.

-0 roteiro e demais materiais necessdrios para produgdo do spot serdo definidos apbés a comercializagdo.

-Esse material serd produzido pelas emissoras para utilizagdo privada e é proibida a reprodugéo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por
sistemas gréficos, micro filmicos , reprogrdficos, fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteragdo e/ou edigdo em seu conteldo. Essas proibigées
aplicam-se também das caracteristicas graficas da obra e & sua editoragdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizagéo dos infratores.

-0 cliente deverd enviar texto de até 8 palavras para a produgdo de assinatura de 5”. Lembramos que essas caracterizagdes ndo podem conter mengdo em dudio
e ofertas e promog6es/pregos.

-Spot de midia em formatos de Jingle, Teatrinho, deverd ser enviado pronto.

-A assinatura do material serd precedida de “oferecimento”.

VEICULAGAO
-As radios se reservam o direito de alterar itens relacionados a data e/ou horério, adequando-as &s necessidades do projeto.

-As emissoras também se reservam o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em fungéo de necessidades estratégicas efou
promocionais.



OBSERVA?&ES = INFLUENCERS

ASSOCIAGAO A UM PROJETO DO GRUPO EP

-A agdo com influenciadores sempre deve ser atrelada a um projeto ou a uma outra comercializagéo dos veiculos do Grupo EP, nunca de forma avulsa.

VALIDADE DA PROPOSTAE VALORES
-A proposta é vdlida por dez dias a partir do seu envio ao cliente;

-Valores pagos ao Grupo EP: 15 D.F.M.

CONTRATAGAO, CACHEE POS-VENDA
-0 caché do influenciador contempla exclusividade no segmento pelo menos durante o periodo da agéo e da sua validade;
-A confirmacéo final do influenciador depende da sua sinalizagdo de disponibilidade;

-A agdo prevé a entrega de um pds-venda com os resultados de desempenho;

PRAZOS DE PRODUGAO E ALINHAMENTO EDITORIAL
-Periodo minimo de 10 dias para a pré-produgdo do projeto a partir da data de aprovagdo e confirmagéo do influenciador;
-0 periodo de validade da agéo é definido de acordo com o projeto e o acordo comercial, apds isso, o influenciador pode excluir a agéo dos seus canais sociais;

-As agbes feitas dentro do contetdo precisam estar alinhadas com a linguagem/contexto do canal do influenciador;

COMPARTILHAMENTO DA AQZ\O DO INFLUENCER
-0 cliente poderd compartilhar os contetdos publicados pelo influenciador a partir de ferramentas oficiais das plataformas;

-Ndo é permitido baixar o conteldo e publicar de forma nativa;

-E proibida a reprodugéo do contetdo produzido, total ou parcial, sem autorizagdo prévig;




OBSERVA?GES GERAIS O.A.EVENTOS

Sobre os custos de Produgéo de VT, Material Promocional/Propriedade de Arena/Produgéio do Evento néo incidirdo comisséo de agéncia.

Valor pago & O.A. Eventos: 30 dias Uteis antes da realizagéo do evento.

Uso da marca do evento deve ser submetido & avaliagéo e autorizagdo da O.A. Eventos.

O evento é uma inciativa EPTV e realizagd@o O.A. Eventos.

A O.A. Eventos se reserva o direito de alterar itens relacionados a propriedades de arena, data e/ou local, adequando-os &s necessidades do evento.
A O.A. Eventos poderd comercializar cotas de arena e/ou apoio néo conflitantes com os patrocinadores do projeto.

Para confecgdo de materiais, o patrocinador deverd enviar sua logomarca com fundo transparente em arquivo extensdo .Ai, .Eps, ou .Cdr, com no minimo 300 dpi,
para o marketing EPTV, até 30 dias antes do evento, com manual de aplicagdo.

Aincluséo da logomarca do cliente fica condicionada & data da comercializagéo do projeto, em virtude do prazo de fechamento para impressdo.
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