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RELEVANCI/

As redes sociais do Grupo EP ampliam o
alcance do conteldo jornalistico, levando
informacéo de interesse local e temas
relevantes para o dia a dia da audiéncia.
Com linguagem acessivel, formatos
dindmicos e abordagem alinhada ao
consumo nas plataformas, os perfis
estimulaom engajamento, proximidade e
recorréncia. Assim, tornam-se um ambiente
estratégico para marcas que desejam
ganhar visibilidade qualificada, associacéo
a contelido confiavel e presenc¢a relevante
junto a audiéncia.
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COMO SERIA O PESSOAL DO
JORNAL EM CARICATURAS?



Audié




OQUEEO

BOM DIA CIDADE?

Telejornal matinal, exibido ao vivo, que abre o dia
levando as primeiras noticias, transito, previsdo do
tempo, servigos e os principais fatos que irdo repercutir
ao longo da jornada.

Apresentado por Talita Nonato em Campinds, Luara
Gallacho em Ribeirdo Preto, Juliana Villioti em Séo
Carlos e Mayky Aradjo no Sul de Minas, o Bom dia
Cidade conecta o publico logo nas primeiras horas da
manhd, acompanhando a rotina de quem esta
saindo para o trabalho, escola ou iniciando o dia em
casa.
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Exibido no horario do almoco e da noite - 19 e 29 edic¢éo,

é o telejornal que relne os principais acontecimentos

do diag, com foco em informacdo local, prestacdo de
servigo, politica, economia, saude e seguranca.

Com forte presenca comunitdria, o programa valoriza
dendncias, solucdes e histérias que impactam

diretamente a vida da populagdo. E reconhecido pela
credibilidade, proximidade e lideranca de audiéncia,

sendo referéncia quando o assunto é informacéo
regional de qualidade.
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Stories Avulso Imac

Por que fazer?

O Stories Avulso garante uma presenca imediata e dindmica,
ampliando o alcance e a visibilidade da marca junto a um
publico atento e engajado em tempo real. As publicacdes
permanecem disponiveis para visualizagéo por 24 horas.

Materiais

e Link do perfil profissional para marca¢cdo na publicacdo;
e Arte em 1080x1920px (largura x altura) em PNG ou JPEG;
e Link de direcionamento para sticker de SAIBA MAIS.

Entrega
Instagram - Facebook

Terca para Mulheres
Convide 3 amigas ou mais
e celebre momentos com
Drinks em Dobro.

(#? Saiba mais

AV. PASCHOAL BARDADO, 2086 FACA SUA RESERVA:

Jd Botanico, Ribalrao Prato/SP [el: [16).3325-1 [jE" r)

Imagem meramente ilustrativa
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Stories Avulso Video ate 1

Por que fazer?

O Stories Avulso garante uma presenca imediata e dindmica,
ampliando o alcance e a visibilidade da marca junto a um
publico atento e engajado em tempo real. As publicacdes
permanecem disponiveis para visualizagéo por 24 horas.

Materiais

e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacéo;

e Video em 1080x1920px (largura x altura) em MP4 com até
15 segundos;

e Link de direcionamento para sticker de SAIBA MAIS.

Entrega
Instagram - Facebook

—

@ O

@hmenenhariabr”

Imagem meramente ilustrativa
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Stories Avulso Video a

Por que fazer?

O Stories Avulso garante uma presenca imediata e dindmica, . e ,
ampliando o alcance e a visibilidade da marca junto a um 2 P
publico atento e engajado em tempo real. As publicagdes B
permanecem disponiveis para visualizagéo por 24 horas.

Materiais

e Link do perfil profissional para marca¢cdo na publicacdo; B R Ty i Usscaer L 1

e Video em 1080x1920px (largura x altura) em MP4 com até
30 segundos;

e Link de direcionamento para sticker de SAIBA MAIS.

2> SAIBA MAIS

@saocarlosrodeiofest

Entrega
Instagram - Facebook

@ O

Imagem meramente ilustrativa




Branded Stories (Image

Por que fazer?

Os Branded Stories potencializam a visibilidade da marca ao
unir credibilidade editorial e alcance digital.

Esse formato amplia a jornada do publico, gera tréafego
qualificado para o conteudo e fortalece a associacéo da
marca a informacgdes relevantes e de confianga.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacdo.

Entrega
Instagram - Facebook

*Formato exclusivo para Informe e Especial Publicitario, ndo disponivel para comercializagéo avulsa.

CONTEUDO PATROCINADO

Villas Damha Impper:
Uma colecao limitada

de sobrados
L-Ei mnAAaraarntas Ao v

11 (5D Imooer em

2> SAIBA MAIS

@grupoimpper

©)

Imagem meramente ilustrativa

O

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS




Projeto Stories (Imag

Por que fazer?

O Projeto Stories com a inclusGo da marca do cliente
fortalece a associag@o direta com os perfis jornalisticos e
amplia a visibilidade dentro de conteldos especiais. Esse
formato valoriza o projeto, gera reconhecimento imediato e
conecta a marca a iniciativas de credibilidade, relevéncia
regional e alto engajamento.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacdo.

Entrega
Instagram - Facebook

*Formato exclusivo para Projetos Comerciais, ndo disponivel para comercializagdo avulsa.

Quer ganhar UM ANO de pizza gratis?
Entao comente na publicagdo do
feed da promocgao:

“Qual sabor de pizza

vocé seria, e por qué?”

(2 PARTICIPE

Oferecimento

FALAGUASTA

Imagem meramente ilustrativa
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Feed Avulso Image

Marcacgdo

Por que fazer?

O Feed Avulso Imagem garante a marca presenca nos perfis
jornalisticos, com autenticidade e credibilidade. Esse formato
amplia o alcance, gera reconhecimento imediato e fortalece
a associagdo com contelidos leves, relevantes e
acompanhados por um puablico qualificado e engajado.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacéo;
e Arte em 1080x1080px (largura x altura) ou 1080x1350px
(largura x altura) em PNG ou JPEG;
e Texto de apoio para legenda com até 1.000 caracteres.

Entrega
Instagram - Facebook - TikTok

Satide Mental
e Produtividade!

Cuidarda suaequipeé
reduzir afastamentos.

Em RibeirGo, a clinica Medicinal
possui programas de saude mental
que protegem sua empresa.

Converse com Nossa equipe: @ @ T P

(©'°9 9749-9958

+13% dos afastamentos estao
i @ satde mental
Fonte: INSS 2024

Imagem meramente ilustrativa
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Feed Avulso Image
Collab

Por que fazer?

O Feed Avuliso Imagem em formato collab potencializa a
visibilidade da marca ao unir o alcance dos perfis
jornalisticos ao do cliente em uma mesma publicacéo. Esse
formato amplia significativamente a audiéncia, fortalece a
associacdo com conteddos de credibilidade e gera maior
engajamento ao aparecer diretamente para os seguidores
de ambos os perfis.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacéo;
e Arte em 1080x1080px (largura x altura) ou 1080x1350px
(largura x altura) em PNG ou JPEG;
e Texto de apoio para legenda com até 1.000 caracteres.

Entrega
Instagram - TikTok

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

Q e clinicamedicinal

Satide Mental
e Produtividade!

Cuidarda suaequipeé
reduzir afastamentos.

Em RibeirGo, a clinica Medicinal
possui programas de saude mental
que protegem sua empresa.

Converse com Nossa equipe: @ @ (1.

(©'°9 9749-9958

+13% dos afastamentos estao
i @ satde mental
Fonte: INSS 2024

Imagem meramente ilustrativa




Feed Avulso Vide

Marcacgdo

Por que fazer?

O Feed Avulso Video amplia a presenca da marca ao unir
um formato audiovisual — que gera maior retencdo e
engajamento — a forca dos perfis jornalisticos do Grupo EP.
A marcacdo reforca a associacgdo direta, aumenta o
alcance orgdnico e contribui para que o conteudo chegue a
um puablico qualificado, atento ds novidades e tendéncias e
temas do dia a dia.

Materiais
e Link do perfil profissional para marca¢cdo na publicacdo;
e Video em 1080x1920px (largura x altura) em MP4 com até
180 segundos;
e Texto de apoio para legenda com até 1.000 caracteres.

Entrega
Instagram - Facebook - TikTok
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Imagem meramente ilustrativa
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Feed Avulso Vide

Collab

Por que fazer?

O Feed Avulso Video em formato collab potencializa a
visibilidade da marca ao unir o alcance dos perfis
jornalisticos ao do cliente em uma mesma publicagdo. O
formato audiovisual gera maior retencdo e engajamento,
amplia o alcance orgdnico e contribui para que o conteudo
chegue a um pablico qualificado, conectado ds tendéncias
e novidades do dia a dia.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacéo;
e Video em 1080x1920px (largura x altura) em MP4 com até
180 segundos;
e Texto de apoio para legenda com até 1.000 caracteres.

Entrega
Instagram - TikTok
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Imagem meramente ilustrativa
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Feed Avulso Carros

Marcacgdo

‘ ATE 31 DE JULHO

Por que fazer? M = G y » N

O Feed Avulso Carrossel valoriza a presenca da marca do = Ao
permitir a exploracdo de diferentes mensagens ou produtos MINOVOS —..o oams,
em uma Unica publicacgdo. O formato se destaca pelo alto
potencial de engajamento, reforca a associagdo direta por
meio da marcagdo e amplia o alcance dentro de um
ambiente de credibilidade e conexdo com o publico.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacéo;
e Artes em 1080x1080px (largura x altura) ou 1080x1350px
(largura x altura) em PNG ou JPEG (minimo 2 e mé&ximo 10

artes); QV

e Texto de apoio para legenda com até 1.000 caracteres. p—

maior estoque de
minovos da regido

Entrega
Instagram - Facebook - TikTok

Imagem meramente ilustrativa




Feed Avulso Carros
Collab

Por que fazer?

O Feed Avulso Carrossel valoriza a presen¢ca da marca ado
permitir a exploracdo de diferentes mensagens ou produtos
em uma unica publicacdo. O formato collab potencializa o
alcance e o engajamento ao exibir o conteddo
simultaneamente nos perfis do canal e do cliente, ampliando
a visibilidade e a conexdo com o publico.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacéo;
e Artes em 1080x1080px (largura x altura) ou 1080x1350px
(largura x altura) em PNG ou JPEG (minimo 2 e méaximo 10
artes);
e Texto de apoio para legenda com até 1.000 caracteres.

Entrega
Instagram - TikTok

Q e byddahruj
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maior estoque de
minovos da regido

www.bydi
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Imagem meramente ilustrativa
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Branded Fee

Marcacgdo

Por que fazer?

O Branded Feed no Instagram, com arte exclusiva
desenvolvida pela nossa equipe, fortalece a presenca da
marca em um ambiente de alta visibilidade e credibilidade.
Esse formato amplia o alcance, gera reconhecimento
imediato e reforca a associagdo com conteudos relevantes e
de grande conexdo com o publico. Como os links na legenda
do feed ndo sdo clicAveis, recomendamos a contratacdo
conjunta com o Branded Stories, criondo uma estratégia
mais completa: enquanto o feed consolida a imagem e @
autoridade da marca, os stories direcionam o publico para a
acdo por meio de link direto de acesso.

Materiais
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicacdo.

Entrega
Instagram - Facebook - TikTok

*Formato exclusivo para Informe e Especial Publicitario, ndo pode ser vendido avulso.
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CONTEUDO PATROCINADO

Villas Damha Impper: Uma
colecdao limitada de sobrados

Lancamento do Grupo Impper em parceria com a Damha
Urbanizadora une diferenciais de conforto, exclusividade e
lazer na regiao dos Damhas em Sao Carlos.

Leia mais

Imagem meramente ilustrativa
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Projeto Fee

Marcacgdo

Por que fazer?

O Projeto Feed leva para as redes sociais conteddos
especiais desenvolvidos pelo time do Grupo EP, com arte
personalizada e recursos criativos. Esse formato amplia a
visibilidade da marca em publicagdes de maior
permanénciaq, valoriza a associa¢cdo com iniciativas
exclusivas e conecta o cliente a contelddos de credibilidade e _
forte apelo junto ao publico. Além disso, permite explorar grat's?:;ﬁ:g:-o?;'asﬂa
narrativas mais ricas — como campanhas tematicas e ¥0val sabor de pizza s
acbes especiais — gerando engajamento e reconhecimento voce seria, e por que?” S

de forma consistente.

Oferecimento

Materiais FALAGUASTA
e Link do perfil profissional para marcag¢do na publicagdo. Q Vv [
Entrega

Instagram - Facebook - TikTok

*Formato exclusivo para Projetos Comerciais, ndo disponivel para comercializagdo avulsa.

Imagem meramente ilustrativa



Regras Comerciais

e N&o serdo publicadas artes ou videos que ndo estejam dentro das especificagdes dest

e Todas as publicagdes terdo a identificagcdo #Publi ou Publicidade;

e E obrigatério o uso de link de direcionamento do cliente com “Saiba Mais” no sticker dos
video);

e O cliente poderd escolher o dia da publicagéo e o periodo (manhd ou tarde). A definicd
escolhido serd feita pelo time de Redes Sociais do Grupo EP, intercalando com os conte

e Os materiais para publicagdo devem ser enviados com antecedéncia minima de 24 ho
data/periodo contratados;

e Todas as postagens devem incluir a marcagdo do perfil comercial ativo do cliente na r

e NGo serdo publicados stories ou posts de feed comerciais em sequéncia: sempre serdo
jornalisticas;

e Stories pode ser publicado de segunda a sexta-feira no periodo da manhé ou da tarde
manhg;

e Feed pode ser publicado todos os dias e horarios;

e Os materiais devem ser enviados de segunda a sexta-feira, das 09h as 15h, diretament
responsavel.




Entre em contatc

digital@eptv.com.br

negociosEP.com.br

(S negocio
Iﬂ @negocms.EP
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